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Moč 
turizma



turistov 2030

1,8 mrd

1 mrd turistov danes
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Turizem predstavlja

13% BDP



40%

izvoza storitev



rast števila tujih turistov
(jan-avg 2015/jan-avg 2014)

+13%



2015

10 mio

prenočitev?



IZZIVI:
- povečanje PRIHODKOV v turizmu;

- učinkovitejše TRŽENJE na tujih trgih;

- oblikovanje INOVATIVNIH produktov 
visoke dodane vrednosti, ki temeljijo na 

TRAJNOSTNEM turizmu;
- -povečanje DOSTOPNOSTI Slovenije;

- razvoj KADROV;
- lastniška konsolidacija (kap. 

internacionalizacija);
- izboljšanje poslovnega okolja itd. 



Charles 
Darwin: 

j

Preživijo 
samo tisti, ki 

so se 
sposobni 

najhitreje in 
učinkovito 
odzvati na 

spremembe!



Time to Re-invent!

---
SPREMEMBE
promocija



OSREDOTOČENO 
(TRGI/PRODUKTI)

INOVATIVNO
(drugače – Re-inovate)

VRHUNSKA 
VSEBINA

Zgodbe, znamka, filmi, 
fotografije…

DIGITALNO
VDM = center aktivnosti 
STO



USMERITVE
2016/2017



Vsebinski digitalni marketing  
= nov portal, digitalne kampanje, integrirane z 

družbenimi mediji, multimedijo, iskalni 
marketing, vrhunska vsebina.

1.



Krepitev znamke 
I FEEL SLOVENIA
Zelena.Aktivna.Zdrava.

2.



Osredotočenje na BLIŽNJE 
ključne trge (6); razvoj novih 
trgov (Turčija, ZAE).

3.



Pospeševanje inovativnih 
produktov, ki temeljijo na 
trajnostnem turizmu.

4.



Večje vključevanje gospodarstva 
v pripravo in izvedbo programa 
trženja.

5.



PRODUKTI



Aktivne 
počitnice

Doživetja v 
naravi

Zdravje in 
dobro počutje

Gastronomija
Mesta in 
kultura

Poslovni 
turizem

Nišni produkti (Križarjenje, igralništvo, poroke itd)



DESTINACIJE



Slovenska 
Istra

Julijske Alpe
Ljubljana –

Osrednja 
Slovenija

Maribor & 
Pohorje

Regija

Lokalne turistične organizacije, občine itd
(oblikovanje ponudbe, promocija bližnji trgi)

Regija



LETNA TEMA



2016/2017

ZDRAVE 
VODE



Ljubljana – Zelena 
prestolnica Evrope 2016



Načrt trženja
slovenskega 

turizma
2016/2017



• Nov PORTAL v 2016/2017

• Kreativne inovativne  
digitalne kampanje (z 
integriranim komuniciranjem 
na družabnih medijih in PR)

• Oblikovanje vrhunskih 
vsebin (video/foto zgodb), ki 

podpirajo krovno zgodbo I FEEL 
SLOVENIA

• Vključevanje ambasadorjev 
(športniki itd), gospodarske 
diplomacije itd

• Oblikovanje/upravljanje 
odlične baze CRM

1.VSEBINSKI DIGITALNI 
MARKETING (VDM)



• Izvedba poslovnih borz v 
tujini (6) in v Sloveniji (SIW, 
SPACE, CONVENTA, NATOUR) in 
splošnih sejmov (29).

• Izvedba delavnic in študijskih 
potovanj  za organizatorje 
potovanj in novinarje.

• Izvajanje drugih 
predstavitev (delegacije, 
dogodki in predstavitve ob 
posebnih priložnostih, 
gospodarska diplomacija itd).

• Spodbujanje letalskih 
povezav.

2.POSLOVNO 
KOMUNICIRANJE, DOGODKI



3.RAZISKAVE IN RAZVOJ 
(R&R)

• ANALIZE TRGOV IN RAZISKAVE 
(Analiza tujih turistov v Sloveniji/triletna 

anketa SURS, profili trgov, TVŠ, mesečne 

analize podatkov itd)

• INOVATIVNOST: Sejalec, Snovalec, 

BTPS

• STROKOVNI DOGODKI: DST, BSF

(turistični panel z UNWTO)

• EVOPSKI PROJEKTI (EK): EDEN

• ZELENA SHEMA SLOVENSKEGA                                        

TURIZMA 



ZELENA SHEMA 
SLOVENSKEGA 

TURIZMA

„SLOVENIA GREEN“

Destinacije

LJUBLJANA

Ponudniki

Thermana Park Laško
Terme Snovik

Turistična kmetija Urška
Kamp Koren Kobarid

Posestvo Trnulja
Apartmaji Ortenia



Hvala za vašo pozornost.

Karmen.novarlic@slovenia.info


